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Положение  

Четвертого Регионального Фестиваля рекламы, дизайна и архитектуры

«FREШЬ 2008»

1. Общие положения

           1.1. Организатором  Регионального фестиваля  рекламы, дизайна и архитектуры
«FREШЬ 2008» (далее - Фестиваль) является комитет по градостроительству администрации города. Соорганизаторами Фестиваля выступают: ООО «ФРБ», ИП Иванов Р.А..


1.2. Сроки проведения Фестиваля: с 27 по 29 ноября 2008 года. 
1.3.  Целями Фестиваля являются:
-  привлечение общественного внимания к социально значимым проблемам и путям их решения с помощью социальной рекламы;
 - привлечение широкого круга специалистов в области архитектуры, дизайна и рекламы, других творческих профессий к созданию идей и дизайнерских решений эффективной рекламы,  социальной рекламы, в архитектуре и дизайне - малых архитектурных форм и объектов городского пространства.

            1.4. Задачами Фестиваля являются:
- выявление и поддержка творчески одаренных людей в сфере профессиональной деятельности, социальной активности и креативности в области архитектуры, дизайна и рекламы; 
– налаживание связей между  специализированными учебными заведениями и профессиональными объединениями, предприятиями, ассоциациями специалистов в области  архитектуры, дизайна и рекламы; возможность обмена опытом  с специалистами в области архитектуры, дизайна и  рекламы;

- предоставление возможности представить свои работы общественному и профессиональному мнению; 
- создание работ в области архитектуры, дизайна, рекламы и  социальной рекламы высокого художественного и профессионального уровня 
- определение лучших работ и содействие реализации конкурсных проектов; 
- воспитание позитивной гражданской позиции людей, реализуемое через средства массовой информации и носители наружной рекламы. 
2. Условия участия в  Фестивале


2.1. Программа мероприятий Фестиваля (Приложение № 1) рассчитана на участие в ней всех желающих по следующим группам:


Группа №1 «Профессионалы»:

- архитекторы;

- дизайнеры;

- рекламисты;

- юридические лица- агентства, издательства, креативные студии и другие производители рекламы (дизайна, web-дизайна, маркетинговые  и PR- компании);

- творческие работники, деятели в сфере изобразительного искусства, декоративно-прикладного творчества ( художники);

- творческие коллективы, осуществляющие деятельность на территории Российской Федерации; 
- некоммерческие организации, осуществляющие деятельность на территории Российской Федерации; 
 - коммерческие организации, осуществляющие деятельность на территории Российской Федерации; 
 - сотрудники предприятий средств массовой информации.

Группа №2 «Образовательные учреждения»:

- школьники (специализированные учебные заведения), учащиеся школ искусств;

- студенты (специальность  «Архитектура», «Ландшафтный дизайн», ««Реклама», «Маркетинг», «PR» и т.д.);

- преподаватели.

Группа №3 «Гости фестиваля»:

- рекламодатели;

- представители органов местного самоуправления;

- творческие работники.

Группа №4 «Дошкольные учреждения»:

- дети в возрасте от 3лет.

2.2.  Для участия в научно-практической конференции по программе Международного Института Рекламы (Москва), которые состоятся в рамках программных мероприятий Фестиваля  на базе учебных аудиторий Досугового Центра «Формула» с 27 по 29 ноября 2008 года,  заявку (Приложение № 3) и подтверждение об оплате необходимо представить в Оргкомитет Фестиваля не позднее 25 ноября 2008 года.

       2.3. С 20 по 28 ноября пройдет выставка в центральной библиотеке Братска, «История развития рекламы в России», с представлением книг, плакатов, журналов из фондов централизованной библиотечной системы города.
2.4. Выставка-ярмарка рекламистов состоится 28 ноября с 11 до 17 часов в фойе первого этажа Досугового Центра «Формула». Места для расположения экспозиций рекламных агентств- участников выставки- ярмарки, будут определены по мере  поступления заявок (Приложение № 4) - с 01 по 20 ноября 2008года.
2.5.  Для непосредственного осуществления мероприятий по организации и проведению мероприятий Фестиваля  образуется Организационный комитет Фестиваля (далее - Оргкомитет), состав которого утверждается из числа представителей  ведущих архитектурных, проектных, рекламно-производственных компаний и агентств города (Приложение № 2).

2.6.  В рамках Фестиваля проводится конкурсная программа (далее - Конкурс). К участию в Конкурсе Фестиваля допускаются работы, размещенные в СМИ, участвовавшие в рекламных кампаниях или реализованные в другой форме (принятые клиентом) в период с  декабря 2007 года по ноябрь 2008 года включительно (исключение составляют работы, представленные на Конкурс в разделе «Социальная реклама»). 

2.7. Для участия в Конкурсе, Оргкомитетом приняты правила подачи работ (Приложение № 5) и заявка на участие в Конкурсе (Приложение № 6). Работы, оформленные не соответствующим настоящим правилам образом, к участию в Конкурсе не допускаются.

2.8. Рабочий язык Конкурса – русский. Работы, выполненные на языках, отличных от русского, должны в обязательном порядке иметь перевод. 

2.9. Пересылка и доставка работ осуществляется за счет участника.

2.10. Конкурсные работы, выполненные одним автором или авторским коллективом, принимаются с ограничением - не более 10 работ в одной номинации  от каждого участника. На каждую работу требуется оформить отдельную заявку.

2.11. Принятие приглашения работ к участию в Конкурсе  дает Оргкомитету Фестиваля право репродуцировать работы для нужд и в целях рекламы Фестиваля, а также в информационных изданиях, каталогах, экспонировать на Фестивале по своему усмотрению, показывать по телевидению (как целое, так и часть произведения).

2.12. Победители и призеры Конкурса имеют право использовать дипломы, награды и призы Фестиваля в своих рекламных целях.

2.13. Участник несет полную ответственность за качество исполнения работы. В случае предъявления требований, претензий и исков третьих лиц, в том числе правообладателей авторских и смежных прав на работу, участник обязуется разрешать их от своего имени и за свой счет.


2.14. Все работы и заявки должны быть представлены в Оргкомитет Фестиваля или его представительства, начиная с 01 ноября и не позднее 20 ноября 2008 года, в предусмотренном в правилах участия виде. Все представленные работы должны быть полной комплектности, указанной в заявке. В противном случае участие работ в Фестивале не гарантировано.

2.15. Работы, представленные на конкурс, и их носители (видеокассеты, CD и т. п.) не возвращаются. 

2.16. Подробная информация о Фестивале и Конкурсе, а также форма заявок для участия во всех мероприятиях Фестиваля размещена на сайте freshfest.ru., или по электронному адресу fresh@bratsk.ru , по телефону 8 3953 26 94 20.
2.17
. В рамках внеконкурсной программы будет представлены работы юных  учащихся специализированных учреждений образования по направлениям: дизайн, художественное оформление, ландшафтный дизайн. Членами жюри Фестиваля будут определены 3 лучшие работы участников.

3. Номинации Конкурса. 

1. Телевизионная реклама:

1.1.(промо и коммерческая реклама);
1.2. Любительский ролик.
2. Печатная реклама, по направлениям:

2.1. Газеты;

2.2. Журналы;

2.3. Прочее (буклеты, проспекты, каталоги и т.д.).
3.  Наружная реклама, по направлениям:

3.1. Отдельно стоящие конструкции;

3.2. Широкоформатная печать;

3.3. Вывески;

3.4. Световое оформление фасадов;

3.5. Оригинальный носитель.

4. Реклама на транспорте.

5. Радиореклама.

7. Реклама в интерьере.

8. Интернет – реклама: 

-Web-сайты, 

- баннеры;

- flash -анимация.

9. Сувенирная продукция:
9.1. Дизайн сувенирной продукции;

9.2. оригинальный носитель.

10. Социальная реклама:
Тема номинации "Молодежь" проводится в следующих разделах:

- пропаганда в среде молодежи рабочих профессий и профессий, по которым есть вакансии или потребности в городе;
- поддержка малого бизнеса молодежи; 

- повышение уровня информированности в среде молодежи о деятельности образовательных и творческих студиях и учреждениях города;
- инновационные решения для развития города в сфере архитектуры и рекламы;

- миграция молодежи в крупные города.

10.1. Проект социального плаката. 
Проект (эскиз) может быть выполнен в любых графических и фото техниках, а также при помощи цифровых технологий; 
10.2. Проект аудио (видео) ролика. 
Проект может быть выполнен в виде текста или режиссёрского сценария с обязательным приложением эскизов, фотографий или любительских видео-набросков. 
Также принимаются готовые произведения. 
Финансирование на реализацию проекта (бюджет аудио/видеоролика) не должно превышать 30 тыс. руб. 
10.3. Проект социальной акции. 
Проект представляется в виде текстов, сценариев, рисунков, планов с обязательным описанием целей, задач, целевой аудитории акции, ожидаемого результата, общих затрат. Финансирование на реализацию проекта (бюджет проведения социальной акции) не должен превышать 50 тыс. руб. 

11. Выставочная деятельность:

11.1. Комплексное решение оформления выставки (фестиваля, презентации, акции);

11.2. элементы оформления. Оригинальные решения. Оригинальный элемент.

12. Малые архитектурные формы и объекты. 
12.1. уличная мебель;

12.2. временные объекты торговли. Остановочные павильоны;

12.3. рекламные носители- конструкции.

Конкурсные работы должны быть направлены на поддержание средового многообразия, культурной идентичности и природного своеобразия городской среды. 
13. Любительский  рекламный видеоролик.

4.  Подведение итогов конкурсной программы

4.1. Основными критериями оценки жюри является соответствие поставленных заказчиком рекламы задач и коммуникационного решения исполнителя (соответствие работы заявленной номинации (среда рекламы), учет коммерческой и коммуникативной эффективности при создании рекламы; оригинальность креативной идеи). Для социальной рекламы: 
- соответствие целям, задачам и условиям конкурса; 
-  понятность цели работы, доступность сообщения, передаваемого в рекламе, предполагаемый эффект (изменение поведения, мнения, формирование нового видения, желание проявить активность и т.д.); 
-  мотивирующая сила работы; 
- адекватность целевой аудитории (соответствие языка и стиля рекламы той аудитории, к которой адресовано сообщение); 
- качество воплощения идеи, в том числе экономичность ее реализации. 

4.2. Для оценки работ, представленных в рамках Конкурса Фестиваля, Оргкомитетом и Международным Институтом Рекламы (Москва) сформировано жюри:

· Горлов Сергей Юрьевич - исполнительный директор совета учредителей Международного института рекламы, президент студенческого фестиваля рекламы «Miracle», председатель жюри, к.ф.н., профессор (г.Москва);
· Гладких Наталья - генеральный директор Центра Рекламных исследований Grand Prix,                     официальный представитель Лондонского международного фестиваля рекламы;
· Вайнер Владимир  - генеральный директор ENTER MEDIA (г.Москва);

· Сергей Федоров –  арт директор, дизайнер, руководитель компании «;
· Астраханцева Виктория Вагановна - заслуженный архитектор России, председатель Братского отделения Союза архитекторов России
· Бельков Алексей Олегович – архитектор, председатель комитета по градостроительству администрации города Братска.
4.3. Победители Конкурса будут объявлены в каждой номинации Конкурса. 
 Лучшей работе Конкурса по решению жюри, будет присвоено Гран-при Конкурса.

Победителям конкурса будут вручены дипломы и награды: 
- гран-при Конкурса - медаль Фестиваля и направление  конкурсной работы на фестиваль национального уровня;
- победители Конкурса Фестиваля за 2 и 3 место в каждой номинации награждаются дипломами.  

4.4. Победители Конкурса получат приглашения на мастер-класс по созданию эффективной рекламы и социальной рекламы в рамках научно-практической конференции Фестиваля.

4.5. Жюри конкурса оставляет за собой право не присуждать гран-при Конкурса и статуса победителя в номинации. 
4.6. Работы, участвовавшие в Конкурсе Фестиваля в 2005-2007 годах, не рассматриваются. 4.7. Жюри  предварительно оценивает представленные в электронном виде конкурсные работы на экспертных заседаниях в период с 15 по 22 ноября 2008 года. 28 ноября будет представлен шорт лист на выставке рекламистов, в аудиториях мастер классов и на сайте фестиваля. По итогам голосования, которое состоится 28 ноября 2008 года в городе Братске,  жюри  будет определен победитель в каждой номинации Конкурса. 

4.8. Имена победителей будут оглашены 29 ноября 2008 года в 21 час на торжественном Закрытии фестиваля в Ночном клубе Досугового Центра «Формула».

4.9. Жюри Конкурса может выбрать конкурсные работы финалистов для возможной их реализации в последующем. 
4.10. Оргкомитет Фестиваля не обеспечивает финансирование расходов, связанных с приездом на церемонию награждения и проживанием участников Конкурса. 
4.11. В случае отсутствия на церемонии награждения победителя Конкурса диплом направляется по почте. 


5. Финансирование Фестиваля

5.1. Финансирование Фестиваля осуществляется за счет средств городского бюджета, привлеченных средств и добровольных пожертвований.

